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1. Presentación. 

A través de esta guía, se establecen los parámetros básicos para realizar la interpretación 
de la exposición itinerante  “Estas a menos de  un metro de tener un pueblo más 

limpio”, diseñada en el marco de la Red Granadina de Municipios hacia la Sostenibilidad 
(Red GRAMAS) para que pueda recorrer la provincia y concienciar a la ciudadanía en la 
tenencia responsable de mascotas así como en la implicación en el cuidado y limpieza del 
espacio público. 

Desde el Servicio de Medio Ambiente de la Diputación de Granada se quiere sacar el 
máximo provecho de los recursos elaborados en la campaña, para ello se ha elaborado este 
manual, en el que se han querido plasmar diferentes recursos que pueden ser empleados 
en la dinamización de la campaña. 

Las acciones realizadas para la exposición itinerante están divididas en dos días de trabajo 
para cada municipio seleccionado.  

Se ha optado por realizar actividades con escolares y parte de la población los viernes, 
dejando los sábados por la mañana para celebrar una jornada en familia. 

 

2. Tipos de recursos didácticos e informativos. 

2.1. Visitas a centros escolares (viernes). 

Se realiza una visita a uno de los colegios del municipio. Esta visita está concertada 
previamente con el equipo educativo del centro, a través del ayuntamiento. 

 2.1.1. Charlas informativas y participativas. 

Se desarrolla una charla de sensibilización a los cursos del nivel escogido por el centro. La 
charla tiene un carácter dinámico y educativo con una duración de 30 min. (15 minutos 
dedicados al cuidado de la limpieza del municipio y 15 minutos centrados en el cuidado de 
las mascotas). 

A través de la charla se deberán  poner en valor principios como el respeto y la toma de 
conciencia ciudadana respecto a la responsabilidad individual en el cuidado del espacio 
público. Esta charla tiene como objetivo involucrar a la ciudadanía en la limpieza y cuidado 
del espacio público y trata los siguientes puntos: 

�  Limpieza viaria: 
o Papeleras y Contenedores de basura. 
o Horario de basuras. 
o Utilización de Puntos limpios. 
o Excrementos de perros. 
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o Respeto sobre el Mobiliario Urbano. 
o Orinar en la calle. 

 
�  Derechos y Obligaciones sobre Animales de Compañía: 

o Derechos de Animales de Compañía. 
o Obligaciones de los Dueños. 
o Adiestramiento para un correcto comportamiento urbano. 
o Perros de razas potencialmente peligrosas. 

- Legislación vigente. 
- Obligaciones con respecto al animal. 
- Concienciación, responsabilidad y conocimiento. 

 

 

 

 2.1.2. Juego de canastas “Juega Limpio”. 

Tras la charla introductoria, se lleva a cabo un juego en el que el objetivo es encestar 
residuos que el equipo dinamizador aportará (latas, botellas, papeles, dibujos de restos de 
comida, etc.) en los contenedores instalados. Se colocan 3 contenedores identificados con 
unas pegatinas donde se indica qué tipo de residuo se debe depositar en él (papel, envases 
y materia orgánica). 

En el juego participan todos los niños y niñas que lo deseen y el objetivo es ver  quién es el 
que más acierta. Se colocan todos los niños en fila y van lanzando diferentes residuos. Cada 
uno de los participantes deberá saber en qué “papelera” va cada uno ellos y hacerlo lo más 
rápido posible. En la charla anterior se les habrá informado sobre cómo deben ser 
separados los residuos domésticos. 

Una vez que han participado todos los niños y niñas, pasan a recoger sus premios 
(merchandising).  

Imagen 1. Charla de sensibilización en un centro escolar de Guadix. 
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“Tod@s salimos ganando: separando adecuadamente, los participantes obtienen su 

regalo”. 

 

Imagen 2. Contenedores para la separación de los residuos. 

 

 2.1.3. Material promocional (merchandising). 

El merchandising creado para la campaña es el siguiente: 

- Sacapuntas con forma de cubo de basura.  
- Mochila con la imagen de la campaña. 
- Llavero con forma de hueso y el nombre de la campaña. 
- Imán para el frigorífico. 

 

El material está disponible para repartirlo 
entre las personas que participen en las 
diferentes actividades. Así se llevan un 
objeto de recuerdo que además de 
utilizar, les hará recordar todo lo que han 
aprendido en las charlas y actividades 
sobre el cuidado del entorno y la tenencia 
responsable de animales. 

 

 

Imagen 3. Elementos de merchandising. 
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 2.1.4. Dípticos informativos y de concienciación. 

Se han diseñado dos dípticos, uno sobre limpieza viaria y otro sobre tenencia responsable 
de mascotas. Dichos materiales se reparten entre los asistentes para que se los lleven a 
casa y se los enseñen a sus amigos y familia. También pueden servir para trabajar los 
contenidos en clase tras las actividades. 

  

Imagen 4. Díptico sobre limpieza viaria. 

 

  

Imagen 5. Díptico sobre tenencia responsable de mascotas. 

 

 2.1.5. Folletos y carteles publicitarios de las jornadas 

para toda la familia. 

Se reparten folletos informativos en el colegio por las distintas aulas y se insta a todos los 
niños y niñas a que acudan a las jornadas del sábado donde habrá más actividades, se 
reparten premios, hay charlas, juegos, etc. También se reparten en el resto del municipio 
con la información de la campaña  y  las actividades del sábado. 
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Imagen 6. Folleto publicitario de la Jornada para toda la familia en Órgiva. 

 

2.2. Jornadas para toda la familia (sábado). 

En esta  jornada se hace aún más insistencia en animales de compañía que en la de los 
viernes. Se crean  varios espacios con diferentes actividades: 

 2.2.1  Punto de información. 

Se instala un expositor en el lugar más céntrico y concurrido del pueblo, donde se reparten 
los diferentes elementos publicitarios, didácticos y educativos creados para esta campaña. 

Además se informa de algunos conceptos generales sobre beneficios de un municipio limpio 
y cómo ayudar a mantenerlo como a todos nos gustaría. 

Este estand promocional está desde las 12:00 hrs. hasta las 14:30 aproximadamente, 
ofreciendo las múltiples actividades de forma simultánea. 

 

 2.2.2  Exposición itinerante. 

Está formada por 7 paneles tipo roll-up. En ellos se muestra información sobre la campaña 
intentando concienciar al público que las lee. Están dispuestas formando un pequeño 
recorrido, para que el público y los niños vayan andando y leyendo una a una. 
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Imagen 7. Paneles de la exposición itinerante y estand informativo. 

 

 2.2.3  Juegos Educativos. 

La exposición itinerante también tiene varios espacios de juegos para que los niños puedan 
disfrutar a la vez que aprenden. 

 

Imagen 8. Charla informativa previo inicio de talleres y juegos en Padul. 
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 2.2.3.1 Taller de realización de dispensadores de bolsas 

caseros para mascotas. 

Se trata de un taller en el que los participantes podrán darse cuenta de la segunda vida de 
las cosas, por qué es tan importante el reciclaje y la cantidad de cosas que pueden hacerse 
al utilizar objetos por segunda vez.  
 
Con materiales reutilizados (cartón de rollo papel higiénico) se realizarán dispensadores de 
bolsas para mascotas y dispensadores de premios para mascotas también. 
 
Mientras se realiza el taller, se recuerda la importancia de disponer de estos objetos, por un 
lado para mantener nuestro municipio limpio, y por otro lado para darle una recompensa a 
nuestras mascotas cuando se porten bien. 
 
Esta actividad trata de atraer a los más pequeños, los cuales realizarán una manualidad que 
después podrán llevarse a casa y que usarán, recordando su utilidad y beneficios. 
 

Imágenes 9 y 10. Taller de dispensador de bolsas para mascotas. 

Pasos para realizar el dispensador de bolsas: 

1. El primer paso es tomar el cartón de un rollo de papel higiénico y pintarlo con el motivo 
deseado.  

2. A continuación, se doblan los extremos hacia dentro tal y como se muestra en la imagen. 

   .  

Imagen 11. Pasos para doblar los extremos del rollo de cartón. 
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3. Con ayuda de unas tijeras o de un cúter, se le hace un corte horizontal al rollo. Por este 
hueco asomará después un extremo de la bolsa. 
 

             
Imágenes 12. Apertura de salida para bolsas. 

 
4. El dispensador puede ser decorado con pegatinas de ojos, orejas o cualquier motivo 
elegido por los participantes. 
 
5. Las bolsas se introducen por los extremos del rollo y después se extraen por la abertura 
realizada. 
 

 
Imagen 13. Ejemplo de dispensador finalizado. 

 
 

 

 2.2.3.2 Juego de canastas “Juega limpio”. 

Se trata de la misma actividad descrita anteriormente. 
Además de insistir en la separación en origen de los 
residuos domésticos, se debe recordar la importancia de 
utilizar las papeleras, depositar la basura orgánica en los 
horarios establecidos, conocer el punto limpio más 
cercano, su horario y tipo de residuos que pueden 
llevarse, etc. 
 
 
 
 
 Imagen 14. Contenedores del taller “Juega limpio”. 
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 2.2.3.3  Cajas de los olores: ¿a qué huele? 

Es un espacio de paso donde pequeños y mayores pueden darse cuenta del olor que 
desprende la basura y otros elementos contaminantes que podemos encontrar en nuestro 
día a día. 
 
Sobre una mesa hay varias cajas, cada una de ellas contiene un olor diferente (unas huelen 
bien y otras mal, todas con posibles olores urbanos). En la última caja, en lugar de usar el 
sentido del olfato se usa  el de la vista. Al abrirla encontramos un mensaje: "¿cómo quieres 
que huela tu municipio?". 
 
Para las cajas de “buen olor” se puede utilizar canela, esencias de plantas aromáticas como 
el romero, la lavanda, la hierbabuena o el tomillo o de cítricos, como el limón y la naranja. 
Para las cajas de “mal olor” se pueden utilizar colillas, una patata podrida, etc. 
 
Con este paseo de los olores se trata de sensibilizar a la población, independientemente de 
su edad, de una forma impactante y visual. 
 

Imágenes 15 y 16. Taller cajas de los olores: ¿a qué huele? 

 

 2.2.3.4.  Taller de adiestramiento de perros. 

Esta actividad consiste en una exhibición por parte de adiestradores profesionales, quienes 
tratan de enseñar, primero mediante algunos consejos verbales y después mediante 
técnicas prácticas, buenos hábitos con nuestros perros y la forma adecuada de conseguir el 
comportamiento deseado en ellos. La sesión trata de incentivar que la educación de las 
mascotas sea una preferencia para los dueños y dueñas, comprobando los beneficios que 
un perro bien adiestrado puede tener tanto para el municipio, como para el dueño y para el 
propio animal. Se trata de una clase de adiestramiento urbano de gran calidad. 
 
La clase cuenta con perros adiestrados que aportan los profesionales. Esta sesión dura 1 
hora y es una de las actividades estrella de la jornada. 
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Imágenes 17 y 18. Momentos del taller de adiestramiento de perros en Padul, impartido por 

adiestradores de la Asociación “Senda Canina”. 
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3. Difusión y convocatoria. 

 Una semana antes de realizar la actividad en el municipio se envía al ayuntamiento el cartel 
con el desarrollo de las actividades para que este pueda informar a la población. 

 

3.1. Reparto de publicidad. 

Se reparten folletos a los escolares en las charlas de los viernes, en la puerta del colegio y a 
los viandantes de la zona comercial, centro de salud, etc. 

Folletos y pósters son enviados al ayuntamiento para que los expongan y repartan por los 
comercios y tiendas de la zona. Asimismo, se recomienda colgar la información en el perfil 
de Facebook de la Red GRAMAS y en el del ayuntamiento, así como en su página web. 

 

Imagen 19. Folleto publicitario de la Jornada en Alomartes. 

 

3.2. Difusión en medios locales. 

La campaña ha conseguido llamar la atención de los medios de comunicación locales en los 
municipios donde se ha desarrollado. Se debe contactar con los medios locales para 
publicitar la “Jornada para toda la familia”, indicando lugar, fecha, horario y contenidos 
principales de la campaña. 

Emisoras de radio y canales de televisión locales pueden también retransmitir las jornadas 
del sábado, consiguiendo así llegar a mayor población. 

 


